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Sisekujundus téotab
ettevotte visiitkaardina
ning mojutab majandus-
tulemusi - kundesid kas
toodet-teenust ostma
meelitades voi neid mi-
nema peletades.

Tekst Signe Sillasoo
Fotod Meeli Kiittim

EHKKI APRILLIS TEHTUD ETTEVOT-
JATE disainiuuringu kohaselt ligi 400
siinset ettevotet disaini oma konku-
rentsieelise tagamiseks oluliseks ei pea,
soovitavad edukad ettevétjad firma nio
kuyjundamisse panustada. Oskuslikul
kasutamisel saab ka sisekujundusega —
varvivalik, tahestiilid, sortimendi paigu-
tusvoimalused, sildid jms - kaibele kas
hoogu anda véi seda pidurdada.

“Uudsust ja originaalsust ei maksa
karta. See loob uue kvaliteedi,” kommen-
teeris Maanteemuuseumi juht Mairo
Riisk ettevotluses disaini kasutamisest
radkivas raamatus “Kuidasleiutadajalgra-
tast?”. 2009. aastal uuenduskuurilabinud
muuseum kasvatas pirast kohendamist
2011. aastaks klientide arvu kaks ja tulu
5,5 korda. “Loomulikult tuleb raha luge-
da ja eelarvesse mahtuda, kuid siis juba
pigem teha vahem ja paremini kui palju
ja keskparaselt.”

Samuti soovitas ta arhitekte usalda-
da - muuseumi kogemusest selgus, et
nn klassikalise taustaga ajalooinimese
vormitunnetus ja asjade nigemine erineb
disaineri omast. “Sedalaadikoost$6 rikas-
tab, tulemuseks on terviklikumad seosed
ja professionaalne lihenemine. Vorm on
oluline ja seda ei saa alahinnata.”

Kiilmutatud jogurti kohvik Yo! sai eredates ja
silmapaistvates toonides, et klientidele silma
jaada.
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